La Semana Santa como capital

Desde hace muchos afios vengo insistiendo en que no puede entenderse la
Semana Santa andaluza sin tener en cuenta sus miultiples dimensiones y
significados y sin considerarla un “hecho social total” (categoria acunada hace ya
cien anos por el antropodlogo y sociologo francés Marcel Maus para calificar
aquellos hechos complejos y multidimensionales que involucran, de una manera u
otra, a los diversos sectores y grupos de una sociedad). Definirla exclusivamente
como una manifestacién de fe catdlica dirigida a evangelizar, como repiten sin
descanso las jerarquias eclesiasticas y sus acélitos —un historiador amigo ha
escrito gque muchos cofrades o “capillitas” de hoy, sobre todo jévenes, parecen mas
bien seminaristas de antano—, es desconocer o pretender ocultar que la
participacidn o asistencia a las procesiones, que es algo mayoritario en la mayoria
de nuestras ciudades y pueblos, tiene muy diversas motivaciones que no pueden
reducirse a esa dimension. Si asi fuera, ;coOmo podria explicarse que los
matrimonios religiosos, el nimero de bautismos o comuniones o la asistencia a la
misa dominical estén en continuo descenso mientras que la participacién en las
semanas santas, romerias y otras celebraciones equivalentes atraviesen un auge
como nunca tuvieron?

La dimensién identitaria, tanto a nivel personal, familiar, intergeneracional, vecinal
0 comunitaria —e incluso semicomunitaria, en los abundantes casos en que existe
una dualidad de devociones y hermandades en permanente emulacion y
contraste— es una dimension de primera importancia que trasciende (aunque no
niega) el ambito de lo religioso. Como lo es la emocionalidad, sea dentro de la
religiosidad popular —que no hay que confundir con lo que ahora llaman “piedad
popular”- o sea provocada por la activacion de la espiritualidad —que tampoco
puede reducirse a religion— que nos produce la belleza del andar racheao de un
Jesus Nazareno, el grito electrizante de una saeta o el sonar de la bambalinas de un
palio cuando choca con los varales mientras escuchamos Solea dame la mano o
Estrella Sublime.

Ocurre que esta nuestra fiesta mayor, cuya funcién nunca ha sido utilitarista en
términos de beneficio contable, representa hoy un importante capital simbdlico
que todos quieren utilizar y apropiarse. En primer lugar, la propia jerarquia catélica
que, tras una época en que la menosprecié como una antigualla, emprendid una
“operacion rescate” redefiniendo a las cofradias como “una trinchera frente a la
secularizacién” y tratando de convertirlas en correas de transmisidon para sus
objetivos “pastorales”. A principios de este siglo fueron, de hecho, inmatriculadas
alimponerles la definicidon de “asociaciones publicas de la Iglesia” cuando siempre
habian sido asociaciones privadas (de colectivos de fieles) que formaban parte de
la Iglesia pero también de lo que hoy llamamos sociedad civil (y por ello tenian que



ser aprobadas por el Consejo de Castilla). Redefinicion que ha supuesto la pérdida
de su soberania: de la posesidn plena de su patrimonio en imagenes, templos y
enseres, aunque sigan manteniendo la titularidad, y de su capacidad de decision.

Por su parte, el poder civil (y, a veces, incluso el militar) trata de convertir este
capital simbdlico en capital politico. Ya se dio esto durante la larga etapa del
nacional-catolicismo, pero ahora a este se ha afadido lo que podriamos denominar
el municipal-cofradierismo: una especie de mutuo parasitismo en la que
concesiones econdémicasy adulacion a las cofradias se ven recompensadas con la
aceptacion de un fuerte intervencionismo de los ayuntamientos y una visualizacion
de personajes y personajillos que llega a resultar obscena.

A estos dos intentos de apropiacioén, eclesidstica y politica —que hace un siglo
Chaves Nogales concretaba en el cardenal y el gobernador, calificando a estos
como los dos mayores enemigos de la Semana Santa-, se suma un tercero ligado a
los intereses directamente mercantiles. A estos les conviene que nuestra fiesta se
espectacularice mientras mas mejor porque asi atrae a mas turistas, pero la
cuestién es mas grave en tanto que la gestidon de no pocas cofradias responde ya a
una légica empresarial, centrada en la obtencidon de ingresos, en la que los
hermanos y devotos comienzan a ser tratados como si fueran clientes.

Hace unos anos, escribi que al cardenal y el gobernador quiza habria que ahadir
ahora un tercer elemento que pone en peligro la reproduccion no mixtificada de
nuestra Semana Santa en su diversidad de funciones y significados: las propias
cofradias, por la sumision que muestran a esos dos poderes y por la satisfaccion
que parece producirles esa incondicional sumisién. Nunca hasta hoy habia
alcanzado cotas tan altas.



